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摘要  以我国中部地区的武汉、襄阳和宜都3个不同规模的城市为例, 通过提取零售业空间分布的大数据, 并

采用空间统计方法, 分析不同等级城市零售业空间布局特征及影响因素。结果表明: 1) 特大城市武汉的零售

业布局呈多中心、多圈层状分布; 中等城市襄阳的零售业布局呈现单中心的分布特征; 小城市宜都呈现分散

布局的特征, 尚未形成零售主中心; 城市等级越高, 其零售圈层愈明确; 2) 不同零售业类型在城市的集聚程度

呈现综合零售>专业专卖店>超级市场>单一零售的特点; 3) 人口规模、交通可达性、零售业类型和绿地可达性

是影响零售业在城市空间布局的主要因素。通过分析不同等级城市零售业的布局特征与存在的问题, 可为城

市零售业布局规划提供科学基础。 
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Abstract  Three cities (Wuhan, Xiangyang, and Yidu) were selected as samples of three typical sizes of cities 

(large, medium, and small) in China to study the spatial layout of retail stores. The authors analyzed the spatial 

characteristics of different types of retail stores and the influential factors of their spatial distributions using tools 

of spatial statistics, based on big data of retail stores from the Baidu map. The results show that the spatial 

distribution of retail stores in the large city of Wuhan shows the characteristics of multi-center and multi-layer, 

while Xiangyang, the medium-sized city, shows a single center layout, and Yidu, the small city, shows dispersed 

layout. The agglomeration levels of different types of retail stores show a sequence: integrated retail store > 

professional retail store > supermarket > special retail store. Population size, transportation accessibility, types of 

retailing, and green-space accessibility are the main factors which affect the spatial distributions of retail stores. 

The results can provide the scientific basis for spatial planning and optimization of retail stores in multiple sizes of 

cities. 

Key words  retail stores; multiple-size of cities; distribution characteristic; influential factors

城市零售业空间布局一直是商业地理学研究的

重要内容。零售业空间分布结构会影响其健康发展

状况和城市经济运营。国外零售业布局理论包括中

心地理论、零售饱和指数理论、商圈理论、规模经

济和范围经济理论、地租理论和新经济地理理论

等; 布局结构主要有经济地景模型[1]、商业地域结
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构模型 [2–3]、地价模型 [4–5]、行为–空间模型 [6]、商

业设施选择模型和中心–外围模型[7]等。 

区位和选址是零售业布局不可回避的关键要

素。影响零售业布局的区位因素包括交通 [8]、距

离[4]、人口[9–10]、可达性[9]、消费者行为[11]和地价[12]

等。理想的零售业布局符合圈层、中心–外围等规

律, 结构特征包括形态结构、层次结构、功能结构

和区位结构。不同的零售业态具有不同的地理定位

和不同的区位需求, 区位评价和选择的结果是最终

形成特定的零售空间结构。 

国内的商业区位研究经历了宏观、中观和微观

研究的阶段 [13], 以零售空间布局 [14] 、零售实证分   

析 [15]、各类零售业业态类型比较 [16]、零售业布局

影响机制 [17–18]等为研究热点 , 对象多为典型城市 , 

如西安 [19]、北京 [20]、广州 [21], 对中小城市和不同

规模城市的研究较少。中小城市在我国城市中占据

绝对的数量以及重要的地位, 对其规划引导是合理

发展城市体系必不可少的。 

随着互联网等技术的发展, GIS 技术[22–23]和大

数据 [24]被引入零售空间研究中。兴趣点 (point of 

interest, POI)数据库为分析城市零售空间结构、挖

掘分布特征提供了数据基础。城市的零售  POI 网

点分布在城市规划和空间布局方面有重要意义。随

着新零售业的发展, 网上销售对实体店的布局产生

偏移, 使其零售环境发生变化[25]。零售店铺实际位

置在电商时代有所下降, 电商影响下的零售业布局

具有分散性的特征[26]。 

从现有的布局理论可以归纳出零售业布局的规

律, 但实际零售业布局与理论布局的差距及不同规

模城市布局等方面有待研究。不同等级城市的分布

差异、不同零售业态布局模式及新零售业态下实体

布局的发展都值得探讨。不同等级的城市零售业存

在单个或者多个商业中心 , 或者不存在商业中心 ; 

不同类型的零售业空间分布有区位尺度大小、集聚

与分散等特点。综上所述, 本文借鉴地理数据, 分

析我国中部地区不同规模城市和不同零售业态的零

售业布局特征, 对比实际分布格局与理论格局, 进

一步分析零售网点分布的影响因素; 在分析 X 连锁

超市的空间分布以及影响因素的基础上, 探讨网络

销售趋势对零售业布局的影响, 为城市零售业的空

间规划提供参考。 

1  研究方法与数据 
1.1  研究区与数据 

为研究不同等级城市零售业的空间布局规律 , 

本文按我国中部地区特大城市、中等城市和小城市

规模标准 , 选取湖北省副省级城市 (省会城市 )武

汉、副中心城市襄阳以及电子商务发展较好的县级

市宜都的建成区为研究对象, 分析不同规模城市的

零售业布局特征。2016年 , 武汉城区常住人口为

585.71万 , 襄阳为91.29万 , 宜都为39.07万。3个城

市的人口规模符合新城市规模划分标准①中“五类七

档”中的城市规模划分标准。 

本研究使用百度 POI 数据。该数据包含网点名

称、经纬度、地址、零售业类型等属性信息。POI

数据空间定位准确、数据量大, 可为空间分析与决

策提供丰富的数据支撑, 有利于判别零售业布局模

式。按零售业态分类标准(GB/T 18106—2010)进行

2016年城市POI数据提取。依据我国零售业态发展

客观进程和国际通行业态分类总体框架两个原则 , 

将10种业态合并成4个大类进行统计 , 分别为综合

零售、超级市场、专业专卖店和单一零售 (图1)。

综合零售指集中在一个建筑内, 为顾客提供多类别

商品及服务的综合性零售业态, 包括百货商店及购

物中心。超级市场以销售大众化生活用品为主, 包

含超市和仓储会员店。专业专卖店是专门经营某类

商品的零售业态。单一零售包括便利店、杂食店、

折扣店以及厂家直销中心, 这类形态提供的商品较

为单一 , 专业性较弱。经POI数据筛选(图2), 武汉

市零售业网点有8080个, 襄阳市有4472个, 宜都市

有526个。 

1.2  研究方法 
使用空间点格局分析中的核密度估计法、最近

邻层次聚类分析、Ripley’s K 函数和标准差椭圆分

析方法 , 分析不同类型城市零售业空间分布的特

征。其中, 核密度估计法观察区域内要素的空间分

布特征, 通过给定样本点, 模拟属性变量数据的分

布。本研究用核密度分布形态分析 3 个城市的零售

结构和零售业态的分布差异。核密度估计法计算公

式如下:  

 
1

1ˆ ( )
n

i
n

i

x x
f x K

nh h

 
  

 
 ,           (1) 

 

① 国务院 2014 年印发《关于调整城市规模划分标准的通知》。 
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图 1  武汉、襄阳和宜都的零售业网点空间分布 
Fig. 1  Spatial distribution of retail stores in Wuhan, Xiangyang and Yidu 

 

 

图 2  武汉、襄阳和宜都各零售业态网点统计分析 
Fig. 2  Statistical analysis of retail stores in Wuhan,  

Xiangyang and Yidu 

式中, K 是核函数, h(h>0)是带宽, x−xi 为估值点到事

件点 xi 的距离。在核密度估计法中, 带宽为定义平

滑量的自由参数, 对估计结果有较大的影响, 需对

不同的数值进行检验来确定带宽的取值。 

最近邻层次聚类分析是探索点数据在空间分布

中热点区域的方法, 通过对武汉、襄阳和宜都 3 个

城市的零售网点空间分布及集聚特征进行分析, 探

索不同城市规模零售业布局的整体特征及热点区聚

集特征。最近邻指数(nearest neighbor index, NNI)

是平均观测距离和平均期望距离之比。如果小于 1, 

要素呈现空间聚集式; 如果大于  1, 则要素呈现空

间离散模式或竞争模式。一般用 Z 检验来检验结果

的可靠性。最近邻指数计算公式如下:  

 
(NN)

NNI =
(ran)

d
d

, (2) 

式中, d(NN)是最近邻距离, d(ran)是期望平均最近

邻距离。 

Ripley’s K 函数通过对点数据集进行不同距离

的聚类程度分析, 得出要素质心的聚集或扩散程度, 

计算公式如下:  
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式中, A 是研究区面积, n 是点事件个数, δij(d )是在

距离内的点事件  i 与  j 间的距离。Besag[27]提出用

L(d)取代  K(d)(式(3)), 用  L(d)与  d 的关系检验不同

尺度范围内零售网点的分布格局, 以便使期望线性

化且保持方差稳定。利用蒙特卡罗随机模拟方法进

行统计显著性检验, 若实际值大于预测值, 表示在

该距离范围内零售网点具有显著的统计性聚类。标

准差椭圆分析从宏观上表示零售网点的空间布局特

征, 是对点方向和分布进行分析的经典算法。计算

中采用第一级标准差, 将约占总数 68%的输入要素

的质心包含在内来计算标准差椭圆, 识别各零售业

态的方向和向心力; 对比椭圆面积和扁率两个指标, 

判读不同零售业态的宏观布局特征。 

本研究使用有序多分类逻辑回归模型, 分析影

响城市零售业空间分布的影响因素。逻辑回归分析

1 个有序多分类应变量与多个自变量之间的关联 , 

在商业网点的应用分析中得到许多研究验证 [15,27]。

本文采用 SPSS 软件, 以网点在不同环线的区位选

择为因变量, 筛选零售类型、人口规模、交通可达

性、轨道交通、公园绿地、集聚特征和地理环境为

自变量, 在通过相关性分析检验后, 再定量分析武 
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图 3  不同城市的零售网点核密度分析 
Fig. 3  Kernel density analysis of retail stores in multiple-size of cities 

 
汉市零售网点分布的影响因素, 得出影响零售业布

局的显著因素。 

2  城市零售业的空间布局及影响因

素分析 
2.1  城市零售业空间分布特征 
2.1.1  不同等级城市零售业空间分布特征 

武汉的零售业布局呈多中心、多圈层状分布

(图3(a))。零售等级体系布局明显 , 市中心的零售

等级最高且集聚规模最大, 外围次级中心规模减少

且数量增加; 在市中心往外出现块状集聚、轴状延

伸等形态格局的形变, 并出现多个零售中心。此外, 

零售中心的分布呈沿江布局的特征。襄阳呈单中心

分布的特征(图3(b)), 城市零售中心沿汉水布局(襄

阳区、襄城区和樊城区交界处), 呈现连片的蔓延

空间形态。距离中心较远的零售次级中心多呈独立

分布的特征。宜都属于小型城镇, 呈均匀分散的特

征, 以分散布局为主(图3(c))。 

利用最近邻指数对零售网点的空间分布进行检

验, 结果表明不同规模城市零售网点的空间集聚特

征差异较大(表  1), 特大城市、中型城市、小型城

市的空间集聚程度依次降低, 小型城市出现离散分

布现象, 集聚特征不明显。 

基于 Ripley’s K 函数, 分析不同规模等级的城

市在多尺度范围的集聚特征和区位选择的范围。除

宜都综合零售外 , 其他业态的置信度均大于99%, 

表 1  不同城市规模的零售网点最近邻距离分析 
Table 1  Analysis of the Nearest Neighbor Index of retail stores in multiple-size of cities 

城市 业态类型 样本  平均最近邻距离/m 期望平均最近邻距离/m 最近邻比率 Z 检验值 显著性水平/% 

武汉 

单一零售 2327 154.17 442.25 0.35 −60.11 1 

超级市场 1782 198.19 514.94 0.38 −49.68 1 

专业专卖店 1185 190.31 563.55 0.34 −43.62 1 

综合零售 1233 146.72 558.32 0.26 −49.52 1 

零售网点 6527 76.98 270.76 0.28 −110.62 1 

襄阳 

单一零售 711 133.48 394.71 0.34 −33.76 1 

超级市场 810 121.30 376.39 0.32 −36.90 1 

专业专卖店 508 126.35 463.49 0.27 −31.36 1 

综合零售 179 235.21 683.52 0.34 −16.79 1 

零售网点 2208 37.16 229.26 0.16 −75.32 1 

宜都 

单一零售 89 143.85 221.83 0.65 −6.34 1 

超级市场 185 23.86 137.98 0.17 −21.52 1 

专业专卖店 77 78.02 205.92 0.38 −10.43 1 

综合零售 16 123.04 119.73 1.03 0.21 — 

零售网点 367 18.62 109.33 0.17 −30.41 1 



北京大学学报 (自然科学版 )  第 54 卷   第 5 期   2018 年 9 月  

1118 

具有显著的集聚性。综合来看, 武汉的零售网点在

0~23 km范围内K 观测值大于K 预期值(图4), 属于

集聚分布, 集聚峰值为15 km; 襄阳为0~11 km, 峰

值为8.5 km; 宜都为0~2.1 km, 峰值为1.5 km。与武

汉的零售业布局范围相比, 襄阳和宜都的空间选择

范围较小。这种现象一方面与城市建成区范围有

关, 另一方面与城市零售业发展阶段有关。 

2.1.2  不同类型零售业空间分布特征 
零售企业根据自身的利润特点和行业环境, 形

成不同的经营形态, 集聚或分散的布局是各零售业

态的空间表现[22]。本文利用核密度估计法, 分析城

市各类零售业态空间布局特征(图5)。 

从总体上看, 不同零售业态的区位选择有显著

差异(图5)。1) 综合零售业的布局集中且明确 , 因

其对集聚规模要求较大, 基本上分布在传统商业中

心。2) 超级市场的布局呈分散的特征, 且等级低的

零售中心较多, 零售中心的等级体系不明确。一方

面的原因是要满足大众化需求, 另一方面的原因是

分散布局可避免集聚产生的不规模效益。3) 专业

专卖店主要集中在热点区域内, 同时布局呈现郊区

化趋势。4) 单一零售的零售中心没有布局在传统

的中心城区, 郊区化趋势明显, 零售中心布局在城

区的边缘区域。  

不同零售业态有不同的区位空间尺度。标准差

椭圆分析结果表明, 单一零售和超级市场的方向性

较明显, 综合零售的向心力较大(图 6)。从不同业态

的Ripley’s K 值来看, 单一零售和超级市场的尺度

分布具有相似性, 综合零售和专业专卖店的空间选

择尺度较小。分析得到各业态集聚程度呈现综合零

售>专业专卖店>超级市场>单一零售的特点; 零售

业类型等级越高, 其布局越集中。集中与分散的布

局相结合, 可为城市居民的生活提供便利。 

2.2  零售网点空间布局的影响因素 
2.2.1  零售业空间分布的影响因素分析 

本研究以零售业网点在城市不同环路间的区位

选择作为因变量, 体现各零售网点的向心或离心布

局趋势。所选择的影响零售业空间分布格局的因素

如下。1) 零售类型: 零售业态是影响零售空间布局

的基本因素; 2) 人口规模: 理想的零售业布局是零

售业规模与人口规模匹配, 用商业网点所在街道的

人口表征人口规模; 3) 交通可达性: 交通是零售业

布局的重要条件 , 零售业面对的多为“慢行”人群 , 

选择街道线密度作为度量零售区位的交通可达性 ; 

4) 轨道交通: 轨道交通的便捷程度影响人流, 进而

影响商业网点的布局; 5) 绿地可达性: 绿地是城市

的公共空间 , 绿地500或1000 m的缓冲距离为居民

步行最适宜的距离; 6) 集聚特征: 规模效益是商业

布局集聚的重要影响因素, 以零售网点为中心, 统

计1 km范围内的网点数量; 7) 地理环境: 地理布局

会推动或者阻碍城市的商业发展, 以长江沿线1000

或2000 m为范围构建缓冲区, 区分地理环境对网点

分布的影响(表 2)。 

利用SPSS进行有序多分类逻辑回归分析 , 武

汉、襄阳和宜都的拟合结果如表  3 所示。各变量间

的相关性都较弱(均低于0.5), 表明多变量不会影响

回归模型的参数估计。似然比检验  p<0.001, 说明

自变量可以很好地解释因变量。此外, 卡方检验和

R2检验表明模型拟合度较好。 

从整体上看 , 基本模型(对各城市全部零售业

态的模拟结果)中 , 武汉的人口、交通可达性、业

态类型及绿地可达性对零售网点区位选择有较大影

响, 襄阳的地理环境、绿地可达性及集聚特征因素

对区位选择有显著性作用, 宜都各影响因素对零售

网点的影响不显著, 区位集聚性较弱。从各零售业 

 

 

图 4  全部零售网点的 Ripley’s K 函数分析结果 
Fig. 4  Results of Ripley’s K function on all retail stores 
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图 5  不同零售业态的核密度分析 

Fig. 5  Kernel density analysis of different types of retail stores 

 

图 6  不同零售业态的标准差椭圆分析 
Fig. 6  Standard deviational ellipse of different types of retail stores 
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表 2  零售网点布局影响因素及定义 
Table 2  Determinations and definition of retail stores’ spatial distribution 

  变量 变量符号 选择指标 含义 赋值 样本均值(标准差) 

零售网点区位 Y 在城市不同环路间的区位 

一环线内 1 

2.55 (1.00) 
一环线与二环线之间 2 

二环线与三环线之间 3 

三环线以外 4 

业态类型 X1 业态类型 

单一零售 1 

2.16 (1.13) 
超级市场 2 

专业专卖店 3 

综合零售 4 

人口规模 X2 零售网点所在街道人口规模 

0~500 1 

1.57 (1.04) 
501~1000 2 

10001~1500 3 

≥1501 4 

交通可达性 X3 零售网点所在街道线密度 

0~69060 1 

2.20 (0.78) 

69061~138122 2 

138123~207182 3 

207183~276242 4 

≥276243 5 

地理环境 X4 河流缓冲区/m 

0~1000 1 

2.41 (0.80) 1001~2000 2 

>2001 3 

绿地可达性 X5 公园绿地缓冲区/m 

0~1000 1 

2.34 (0.82) 1001~2000 2 

>2001 3 

轨道通达性 X6 轨道站点缓冲区 
0~500 1 

1.88 (0.32) 
>501 2 

集聚特征 X7 零售网点缓冲区 零售网点 1 km 内零售网点数量  105 (117.84) 

说明: 武汉一环线由解放大道、江汉一桥、长江大桥、长江二桥构成, 二环线由发展大道段、二七长江大桥和鹦鹉洲大桥组成, 三环线
由白沙洲大桥和天兴洲大桥合围而成。襄阳一环线由航空路、唐白河、汉江五桥、焦柳铁路和汉江三桥形成闭合环, 二环线由唐白河、襄阳
机场和中环线西段构成, 三环线为襄阳市区的内环外面的绕城公路。宜都为县级市, 尚未形成环线, 故以建成区中心为圆心, 构建 1, 3 和 5 
km 缓冲区, 作为其零售网点的区位选择范围。 

 
业态的模拟结果来看, 业态类型对零售网点区位选

择有显著影响。随着人口规模增大, 零售网点的区

位选择显著性减少, 说明零售网点呈现离心化分布

趋势。同时, 模型出现先减后增再减的趋势, 说明

市中心和郊区中心的人口对零售业布局影响较显

著。随着街道线密度增大, 显著性降低, 说明随着

路网密度增加, 离心化趋势越强。地理环境、绿地

与轨道通达性也呈现相同的趋势。集聚特征为协变

量 , 说明零售网点在空间呈“大集聚、小分散”的

分布趋势。  

2.2.2  超市网点区位选择及发展趋势 
连锁超市是城市零售业的主要业态, 代表城市

新型商业业态的发展趋势。本文以  X 连锁超市为

例, 将理论研究与实际应用结合, 探讨连锁超市的

空间分布特征及其影响因素。武汉  X 超市在空间

上主要集聚在二环、三环线内, 表现出从城市中心

向外围先递增后递减的特征。X 超市的最近邻比率

NNI 为  0.47, Z 检验值为−10.15，表明其空间集聚

特征非常显著。从  L(d )曲线变化趋势来看 , 在  19 

km 内聚类程度更高。襄阳的 X 超市共 11 家, 其中

3 家位于建成区内。宜都现有两家 X 超市, 均分布

在城镇区内。X 超市为大卖场 , 选址以大量人口、

车流为载体, 定位为非高端市场, 城市内环分布较

少, 同时郊区化趋势较明显。 

在空间分布的影响因素上，武汉的街道线密

度、地理环境、轨道通达性是区位选择的重要因 
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表 3  有序多分类 Logit 模型的估计结果 
Table 3  Estimation results of ordinal ploytomous logistic model 

变量分类 
基本模型的模拟结果 武汉各零售业业态的模拟结果 

武汉 襄阳 宜都 单一零售 超级市场 专业专卖 综合零售 

X1 0.03* 0.22* 0.21 — — — — 

X2=1 0.50*** −18.10 2.03* 0.12* 0.29* 0.005* −0.34* 

X2=2 0.37** 0.25* — 0.01* 0.02* 0.36* 1.24*** 

X2=3 0.86*** 0.17* — −0.30* 0.01* −0.05* 0.74* 

X2=4 −0.87*** — — −0.87*** −0.69** −0.55* −1.40* 

X3=1 1.61*** — — 2.51*** 2.45*** 3.14*** 2.68*** 

X3=2 0.25* — — 1.25*** 1.02*** 1.53*** 1.71*** 

X3=3 −0.99*** — — 0.16* 0.16* 0.21* −1.13* 

X4=1 −3.37*** −4.52*** 6.63 −2.24*** −1.83*** −2.93*** −4.57*** 

X4=2 −1.64*** −1.09*** 2.31* −1.02*** −1.06*** −0.86*** −3.46*** 

X5=1 0.12* 0.67*** −0.83*** 0.43*** −0.17* 0.001* 1.03*** 

X5=2 −1.24*** 0.63*** −3.33*** −0.28** −0.57*** −0.45*** −0.28* 

X6=1 −1.17*** — — −1.36*** −1.28*** −1.65*** −2.08*** 

X7 −0.02*** −0.29*** −0.02 −0.02*** −0.02*** −0.02*** −0.02*** 

样本数量 6527 2208 367 2492 1669 1175 1191 

Cox-Snell R2 0.66 0.61 0.68 0.55 0.54 0.64 0.76 

注: ***表示在 99%置信度下显著, **表示在 95%置信度下显著, *表示置信度小于 90%。 

 
素。襄阳建成区内的  3 家  X 超市分布在长江沿岸

及 3 个中心城区的交界处, 说明地理环境对其区位

选择起到主导作用。宜都的 X 超市位于长江沿岸 1 

km 范围内。在不同等级的城市中，地理环境对区

位选择均有显著性影响。 

信息技术的发展改变了人们的购物方式, 也促

使传统零售业发生变革, 使得新零售业态成为发展

趋势。线上线下结合增加了虚拟零售空间, 促进传

统零售空间转型[28]。X 超市为适应新零售业态, 开

展电子商务, 融合“线上线下”进行销售, 其零售空

间由单一空间向虚实融合转化。 

3  结论与讨论 

优化不同等级城市的零售业空间分布, 对提升

城市的经济效率有重要意义。本研究借鉴地理数

据, 分析我国中部地区不同规模城市中不同零售业

类型的布局特征与影响因素, 得到如下结论。1) 在

特大城市空间布局的研究中, 北京[20]、广州[21]等大

城市与武汉一致, 符合多圈层、多中心的零售业格

局。国内外城市商业中心等级体系大致可以划分 3

个时期 [29]: 城市发展初期呈现“单中心”商业形态 , 

发展中期呈现“一主多副”的商业中心形态, 发展后

期呈现“多中心及商业郊区化”的商业中心布局形

态。中等城市襄阳的商业体系呈现单中心的分布格

局。小型城市宜都处于商业发展初期, 各中心均匀

分散分布, 尚未呈现单中心的商业形态。2) 不同零

售业态空间分异明显: 综合零售分布集中, 单一零

售多分布在次级中心上, 专业专卖店主要集中在热

点区域, 超级市场布局分散。零售业类型等级越高, 

其布局越为集中。3) 零售业布局的影响因素中, 人

口、交通可达性、业态类型及绿地可达性是零售网

点区位选择的主要因素; 襄阳的地理环境、绿地可

达性及集聚特征因素对区位选择有显著性作用; 宜

都各影响因素对零售网点的影响不显著。4) X 超市

的空间分布多位于热点集聚区, 同时郊区化趋势明

显。在不同等级的城市中, 地理环境对区位选择均

有显著性影响。X 超市采用  O2O 模式 , 其零售空

间发生转型, 向虚实融合转化。 

研究区内大、中、小 3 个等级的城市零售业布

局存在低效、功能雷同等问题, 需构建一套符合城

市规模的零售业布局体系, 使 3 个等级的城市零售

业相互补充。不同的零售业态应合理布局, 在规划

时充分考虑各业态的互相配合和补充。零售业布局

理论应随着时代发展趋势做出调整, 通过布局机制
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和规律的研究[30]指导实际规划。 

本文着重分析城市零售业布局的等级规律, 还

存在不足之处。未来可扩大研究范围 , 也可以探

索不同时间序列下不同规模城市的零售业布局新

模式。 
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